
Resumen

El Centro Universitario de los Valles (CUValles) pertenece a la Red de la Universidad de 
Guadalajara, oferta la Licenciatura en Turismo, en la cual los alumnos realizan prácticas 
en los municipios aledaños. Una de estas actividades es el Tendido de Cristos en el 
municipio de San Martín de Hidalgo (SMH). Este evento se realiza el viernes y sábado 
de la Semana Santa. Aunque se ha buscado la profesionalización y diversificación de 
las actividades turísticas, la mayor afluencia se concentra solo en esta temporada. Por 
ello, el objetivo del trabajo fue mediante la enseñanza de herramientas de la geografía 
de la percepción y el comportamiento, identificar acciones para promover y diversificar 
el turismo que ayuden a la toma de decisiones de los futuros profesionistas del sector. 
El ejercicio parte del análisis del espacio sentido-percibido y como metodología de en-
señanza. En la primera etapa se hicieron de manera individual mapas mentales, poste-
riormente se realizó un mapa en colectivo que buscaba responder ¿cómo desarrollar el 
turismo en SMH?. Los resultados obtenidos muestran cómo los alumnos identificaron 
los principales atractivos, pero también señalaron las problemáticas. Las propuestas 
sugeridas buscan la diversificación turística hacia otros modelos y el mejoramiento de 
los servicios turísticos. Aunque las festividades del Tendido de Cristos han permitido el 
reconocimiento y promoción del municipio, generar otras propuestas ayudarían a tener 
afluencia en otras temporadas, por ello la enseñanza de la cartografía participativa es 
importante en la formación de los futuros profesionistas del sector turístico. 
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Summary

The Centro Universitario de los Valles (CUValles) be-
longs to the Network of the Universidad de Guadalaja-
ra and offers the bachelor’s degree in Tourism, in which 
students carry out internships in the surroundings of 
the municipalities. One of such activities is the “Ten-
dido de Cristos” in the municipality of San Martín de 
Hidalgo (SMH). This event takes place on Friday and 
Saturday of Holy Week. Although the professionaliza-
tion and diversification of tourist activities has been 
sought, most of the influence is concentrated only in 
this season. Based on this problem, the objective of the 
work was to identify actions to promote and diversify 
tourism helping the decision-making of future profes-
sionals in the sector through the teaching of tools of 
the geography of perception and behavior. The test is 
based on the analysis of the felt-perceived space and 
as a teaching methodology. In the first stage, mental 
maps were made individually, then a collective map 
was made that sought to answer how to develop tou-
rism in SMH. The results obtained show how the stu-
dents identified the main attractions, but also pointed 
out the problems. The suggested proposals seek to 
diversify tourism towards different models and to im-
prove tourism services. Although the festivities of the 
“Tendidos de Cristo” have allowed popularity and pro-

motion of the municipality, generating other proposals 
would help to build influence for other seasons, so the 
teaching of participatory mapping is important in the 
training of future professionals in the tourism sector.

Keywords: cartography, mapping, perception of spa-
ce, social geography, local development.

Introducción

El Tendido de Cristos es una celebración que se realiza 
en el municipio de San Martín de Hidalgo (SMH) en Ja-
lisco, México, consiste en que las familias montan altares 
con diferentes elementos. Utilizan ramas de jaral, sabino 
o laurel, para la portada y el piso del altar. Se decoran 
con germinados de alpiste, trigo o chía que se preparan 
desde quince días antes del Viernes Santo en el que con-
memoran el Viernes de Lázaro. En los altares se obser-
van elementos como coles, romero, copal, alfalfa, flores, 
naranjas agrias con clavos de olor, veladoras y las imá-
genes religiosas. El Cristo es recostado sobre un petate, 
que recuerda la tradición funeraria de las comunidades 
originarias (Zepeda, 2002, Navarro, 2020 y Ayuntamiento 
de San Martín de Hidalgo, 2022).  En los patios, salas o 
cocheras de sus casas, las familias recuestan o tienden 
a su Cristo. Algunos de los crucifijos datan del siglo XVII 
y están registrados ante el Instituto Nacional de Antropo-

Figura 1. 
Tendidos de Cristo 

Fuente: Autoría propia. Tendido de Cristos. 7 de abril de 2023.  
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logía e Historia (INAH), otros son de manufactura más 
reciente. 

Para la edición del 2023 se registraron sesenta y 
dos altares (Ayuntamiento de San Martín de Hidalgo, 
2023). La tradición consiste en visitar las casas, ver los 
altares y platicar con las familias, quienes explican el 
significado de los elementos, la historia de su Cristo y 
los  milagros que han acontecido en sus hogares. Des-
de el 2016 esta festividad tiene el nombramiento de 
Patrimonio Cultural de Jalisco (Secretaría de Cultura, 
2016). En la figura 1 se muestra algunos de los altares 
de la Semana Santa.

Los estudiantes de la licenciatura en turismo realizan 
sus prácticas en las festividades, por lo que previa-
mente a la realización del evento reciben talleres de 
capacitación impartidos por la Dirección de Cultura y 
de Turismo del municipio de SMH. El Viernes y Sá-
bado Santo colaboran como guías de turistas, acom-
pañan a los visitantes por los diferentes barrios y ru-
tas, comentan sobre los valores y significados de la 
tradición y los llevan con las familias, para que sean 
ellos quienes continúen con la explicación. Al terminar 
acompañan a los visitantes a la siguiente casa y así 
continúan con el recorrido. Aunque es importante para 
la formación de los estudiantes su incorporación a es-
cenarios reales, se consideró que como parte del pro-
ceso de enseñanza-aprendizaje, es necesario aplicar 
herramientas participativas para la resolución de los 
problemas observados en campo. 

Por ello se realizó un ejercicio de cartografía partici-
pativa con los alumnos de la materia de turismo rural 
quienes fueron guías en SMH. Este taller  permitió que 
ellos generarán sus propias estrategias, al observar 
los problemas en el escenario, a su vez que conocie-
ran herramientas y metodologías participativas que 
pudieran replicar en diversos ámbitos profesionales 
para el desarrollo del sector turístico. Para comprender 
este enfoque, fue necesario partir de los paradigmas 
geográficos.  

La geografía de la percepción y el comportamiento 
en la enseñanza del turismo

El turismo y la geografía convergen en diversos puntos, 
desde el enfoque de la geografía física, en el cual el es-
pacio era visto como el lugar idóneo para el desarrollo 
de las actividades económicas, hasta las geografías hu-
manas y radicales donde el espacio es sujeto de apro-
piación y de práctica social (Pillet, 2004). La geografía 
de la percepción y el comportamiento (GPyC) surgen 
en contraposición de la geografía positivista (Delgado, 
2001 y Brenna, 2012), su objeto de estudio es el espa-

cio vivido, sentido, valorado (Herner, 2010), el cual el 
sujeto interpreta (percibe) y actúa (conducta), señala 
Durán (2006). Los primeros trabajos son atribuidos a 
Boulding (1956), Lynch (1960) y Lowenthal (1961). El 
paradigma de la GPyC ha evolucionado desde el enfo-
que psicológico a un análisis geográfico y sociológico, 
al dejar las percepciones individuales, para profundizar 
en las percepciones sociales (Vara, 2008 y Gutiérrez, 
2020). Puesto que para la geografía es imperante el 
trabajo interdisciplinario y la construcción de nuevos 
marcos teóricos que permitan la interacción con otras 
ciencias sociales sugiere Hiernaux y Lindón (2006).

Sin embargo, en la enseñanza superior del turismo los 
estudiantes tienen una visión reduccionista o descrip-
tiva de la actividad turística y la geografía. El análisis 
espacial sólo está enfocado en temas económicos o 
empresariales (Barrado, 2001). Inclusive la geogra-
fía turística se enfoca solo en la potencialidad de los 
territorios, los patrones de desarrollo y cambios del 
turismo, los modelos de desarrollo turístico y los pro-
blemas de estos espacios (Beltrán, 2014), temas de 
análisis de la geografía física (Pillet, 20024). Sin em-
bargo el enfoque desarrollista, deja de lado el sentir 
de la población. Por ello el análisis geográfico debe 
partir desde las geografías humanistas y radicales y 
no únicamente desde el enfoque tradicional de la geo-
grafía física. Por lo cual, es necesario aumentar los 
conocimientos geográficos en los futuros planes de es-
tudio de turismo para lograr un enfoque integrado en la 
toma de decisiones, la gestión de las empresas y los 
destinos turísticos (Coll y Seguí, 2023). La enseñan-
za de la geografía en el turismo, debe incorporar los 
procesos de la relación sujeto-espacio como tema de 
debate para el desarrollo. Es así que la metodología 
y el análisis desde la GPyC son fundamentales en la 
enseñanza del turismo. 

La GPyC incorpora diversas metodologías para su 
análisis como son los análisis de textos (Cappel, 1973, 
Vara, 2010 y López, 2022) o el uso de sistemas de 
información geográfica (Buzai, 2011 y Morales, 2012, 
García, 2022); sin embargo la principal técnica son los 
mapas mentales (Villena, 2012, Morales, 2015, Gu-
tiérrez y Limón, 2020). Estos se pueden definir como 
croquis subjetivos que el individuo traza sobre un de-
terminado espacio que incluyen su experiencia-per-
cepción (Villena, 2012; Vara 2008). Tradicionalmente, 
la representación cartográfica había respondido a los 
intereses de grupos sociales y políticos en el poder 
(Pillet, 2004 y Álvarez y McCall, 2019), sin embargo la 
GPyC analiza las imágenes que los sujetos locales in-
terpretan de sus espacios. Morales (2015) señala que 
estas imágenes pueden ser medidas y cuantificadas 
mediante los mapas mentales. Estos mapas no son 
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exactos físicamente, ni trazados a escala, pero repre-
sentan el conocimiento local (Álvarez y McCall, 2019). 
Son ejercicios creativos de diálogo entre los saberes 
de la comunidad, los especialistas, los académicos en 
los territorios locales, comunitarios y bioculturales, su-
giere Jimenez (2019). 

Desde el enfoque de la investigación acción participa-
tiva, este proceso implica la participación de la comu-
nidad como autogestora, parte del diagnóstico hacia 
las propuestas de desarrollo (Carrión y Pérez, 2022). 
La geografía no puede tener solo un papel de con-
ciencia crítica, sino generar trascendencia real (Barra-
do, 2001). Mediante la cartografía social se logra el 
involucramiento y participación de los actores desde  
la reflexión colectiva, que respondan tanto a transfor-
maciones estructurales como subjetivas del territorio 
(Carrión y Pérez, 2022). Entonces, el objeto de la en-
señanza de la geografía en el turismo debe promover 
el saber, entender y explicar el funcionamiento de los 
diferentes territorios y de las sociedades humanas en 
sus espacios para formular un pensamiento geográ-
fico, que ayude a identificar, promover y proyectar la 
sostenibilidad de los lugares con vocación turística 
(Beltrán,2014), 

El caso de análisis que nos compete pertenece a los 
centros regionales de la Universidad de Guadalajara, 
los cuales fueron desarrollados para acercar la educa-
ción superior a las distintas regiones de Jalisco. Los 
alumnos son provenientes de los municipios aledaños 
al centro universitario, por lo cual tiene un apego y 
una relación con sus localidades de origen, he aquí 
la importancia de incorporar la visión de la GPyC en 
la enseñanza del turismo y que a partir de estos co-
nocimientos, favorecer su aplicación en el campo pro-
fesional. 

Espacio subjetivo, territorio y territorialidad

El espacio es entendido desde distintas perspectivas 
refiere Spíndola (2016): Lefebvre (1974) profundizaba 
en el espacio vivido, experimentado por los habitantes 
y usuarios; por su parte Bourdieu (1989) en el espa-
cio social, donde la sociedad se organiza por el capi-
tal económico, cultural y simbólico; De Certeau (1996) 
hablaba sobre el espacio practicado, en la semántica 
de los espacios y los organizadores del territorio. Así el 
espacio subjetivo objeto de estudio de la GPyC, refiere 
a lo vivido, lo socialmente entendido y la conducta o 
práctica. En la enseñanza del turismo, es necesario 
profundizar en este paradigma geográfico, pues el tu-
rismo no debe responder únicamente a las ideas de-
sarrollistas, es necesario en las universidades generar 
una perspectiva crítica hacia el entendimiento de las 

dinámicas sociales que se dan el territorio y al involu-
cramiento activo de los actores. 

Bajo esta premisa, el espacio subjetivo refiere a los 
procesos de construcción de identidad (Di Iorio, Seid-
mann,  Rigueiral y Pistolesi, 2021), corresponde a la 
apreciación y el simbolismo, que se construye por cada 
individuo y responde a su formación y experiencia con 
el espacio físico (Pinassi, 2015). En este sentido, se-
ñala Brenna (2012) y en referencia a los trabajos Fou-
cault (1984) los fenómenos son pensados, sentidos, 
vividos y actuados por sujetos arraigados a un suelo, 
en un momento histórico dado. Por lo que el tiempo y 
espacio son clave en el entendimiento de la memoria 
y los símbolos. El tiempo es un marco social que remi-
te a dimensiones locales, mientras que el espacio es 
adoptado por los colectivos (Díaz y Albarrán, 2012). 
Por lo tanto las percepciones refieren a componentes 
espacio-temporales.

Es así que el territorio es el espacio geográfico pero 
también refiere a los vínculos de dominio, poder, per-
tenencia y apropiación (Peña, 2003, Rodríguez, 2010, 
Vargas, 2012) en una  temporalidad dada (Cardenas, 
2004). La apropiación puede variar en formas y usos, 
puesto que depende de los sujetos que intervienen en 
el espacio (Claudio, 2016). Entonces, el territorio es 
el espacio determinado por las relaciones de poder o 
posesión por parte de un individuo o un grupo social, 
que contiene límites de soberanía y jurisdicción (Casti-
llo, Marcone, Irazabal, Areche, Huertas y Burga, 2023). 
Este puede ir desde diversas escalas local, municipal, 
regional, nacional o supranacional (González, 2004). 
Para Barabas (2012) el territorio puede ser local (pe-
queñas dimensiones que responden  a la comunidad 
de residencia, donde se trabaja, la casa, el solar, el 
barrio, entre otros) o global (el cual mayor alcance es-
pacial),  va desde el territorio compartido y simboliza-
do por grupos de comunidades, el territorio compartido 
por sus regiones geográficas, los lugares emblemáti-
cos reconocidos por grupos etnolingüísticos completos 
y los lugares emblemáticos inter étnicos. 	

Sin embargo, las relaciones que se dan en el territorio 
van más allá del dominio y poder, e inclusive pueden 
no estar delimitadas por las fronteras y el espacio físi-
co. La significación sociocultural del territorio con fines 
identitarios determina la territorialidad (Spíndola, 2016). 
En ello intervienen las relaciones sociales, la construc-
ción de entidades e identidades que se manifiestan en 
la pertenencia territorial (Castillo, et al., 2023).Es una 
resistencia con base en procesos territoriales gestados 
desde las  comunidades (Herrera y Herrera, 2020). 
Los lugares no son objetos sino entidades simbólica-
mente construidas y percibidas por quienes residen 
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en ellas, hace uso o visitan (Dematteis, 2020). El caso 
de estudio del Tendido de Cristos ha conformado una 
identidad colectiva, que se configura por elementos in-
ventariados, jerarquizados y codificados por la propia 
comunidad de SMH (Navarro, 2020). Los estudiantes 
son actores clave, puesto que son originarios de la re-
gión o inclusive viven en la misma localidad, ellos son 
partícipes de la tradición y son quienes se espera se 
desempeñen profesionalmente en el sector turístico. 

La enseñanza de turismo en el Centro Universitario 
de los Valles

El Centro Universitario de los Valles (CUValles) surge 
como respuesta a las necesidades particulares de la 
región Valles del estado de Jalisco. La idea presentada 
por parte de la Universidad de Guadalajara buscó ser 
una solución innovadora al considerar las necesidades 
de cobertura y el uso de nuevas tecnologías, el mode-
lo educativo se enfoca en el aprendizaje autogestivo 
(Arreola 2012), está centrado en el estudiante, con la 
utilización de las tecnologías de información, fomentar 
la formación integral, el autoaprendizaje y la vincula-
ción con la comunidad.

En el caso particular de la licenciatura en turismo se 
trabaja en la formación de profesionistas interesados 
y capaces de analizar, comprender, coadyuvar e in-
centivar la actividad turística en la región, siendo esta 
una de las principales actividades económicas. La en-
señanza del turismo por parte del CUValles ha estado 
centrada en fomentar el enfoque emprendedor en el 
estudiante, consciente de la importancia de la sos-
tenibilidad de su entorno local sin perder de vista las 
tendencias internacionales (México: Plan de desarro-
llo CUValles 2019-2025. Visión 2030, Universidad de 
Guadalajara 2023).

El atractivo del modelo educativo de CUValles radica 
precisamente el no ser convencional, este ha sido de-
finido por la propia institución a partir de su presencia-
lidad optimizada y combina dos procesos educativos 
diferenciados por la presencialidad del alumno en cam-
pus y el trabajo de autogestión en espacios alternativos 
(Maldonado 2012). Por ello se motiva a los estudiantes 
de la licenciatura en turismo a participar en actividades 
locales a través de sus prácticas profesionales, el caso 
del Tendido de Cristos en Semana Santa es un ejemplo 
de ello y su vinculación con el entorno.

La visión de la licenciatura en turismo de CUValles 
busca la colaboración continua de los estudiantes, las 
comunidades y las autoridades locales de la región, 
con el objetivo de potenciar los recursos naturales y 
culturales, así como fomentar negocios e iniciativas de 

turismo sustentable. Derivado de lo anterior el egresa-
do de turismo de CUValles habrá adquirido una forma-
ción con un alto sentido y compromiso social basado 
en el desarrollo sustentable, con habilidades para pla-
near, desarrollar y dirigir organizaciones turísticas que 
busquen fomentar el desarrollo turístico de la región.

Considerando los datos de la numeralia del 2022 calen-
dario A, la licenciatura en turismo en CUValles cuenta 
con un total de 300 alumnos que provienen de los dife-
rentes municipios como Ahualulco de Mercado, Amati-
tán, Ameca, Cocula, El Arenal, Etzatlán, Hostotipaqui-
llo, Magdalena, San Juanito de Escobedo, San Marcos, 
San Martín de Hidalgo, Tala, Tequila y Teuchitlán. De 
acuerdo con Gómez (2010) el Centro Universitario de 
los Valles busca generar competencias en el desarrollo 
de estrategias, análisis de riesgos, manejo y resolución 
de conflictos, trabajo en equipo, liderazgo, manejo de 
nuevas tecnologías de información y de comunicación, 
desarrollo de inteligencia (analítica, creativa y práctica), 
así como el dominio de por lo menos una lengua.

La vinculación de los estudiantes y la participación en 
las festividades les permite desarrollar estas compe-
tencias, así como habilidades que en aula difícilmente, 
por la dinámica académica podrían adquirir. El trabajo 
que los estudiantes realizan genera alianzas y redes 
que posteriormente podrán usar a su favor, por el lado 
de la comunidad puede verse favorecida por esa diná-
mica para el mejor desarrollo de la actividad turística. 
Al respecto Rivero (2020) señala que San Martín de 
Hidalgo y su Tendido de Cristos merece estar en el 
centro de la promoción turística y debe ser visto en 
clases por los futuros trabajadores del sector turismo, 
por ello la importancia que desde la formación de los 
estudiantes se incorpore el conocimiento y la aplica-
ción en escenarios reales.

La vinculación entre la comunidad y la universidad per-
mite detectar las necesidades sociales en los sectores 
económicos de influencia de la región, así como las 
tendencias de los mercados y trabajar en estrategias 
que favorezcan el desarrollo de proyectos con impacto 
regional. Es así que los estudiantes de turismo, cola-
boran en un escenario ideal en SMH para que imple-
menten lo aprendido de manera teórica y realicen una 
contribución a la sociedad.

El caso del Tendido de Cristos de San Martín de 
Hidalgo

El municipio de San Martín de Hidalgo se localiza a 
menos de quince kilómetros del Centro Universitario 
de los Valles. Desde el año 2016 en colaboración con 
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las autoridades municipales, los estudiantes de la li-
cenciatura en turismo apoyan en el evento “El Tendido 
de Cristos”. Esta actividad forma parte de los procesos 
de profesionalización que deben cumplir los alumnos 
como parte de la carrera. Por lo que al menos una vez 
en el desarrollo de sus estudios deben realizar esta 
actividad.  

El Tendido de Cristos consiste en una festividad que 
parte de la tradición local de las familias. Durante el 
viernes y sábado Santo, las familias realizan altares 
donde tienden (acuestan) a sus Cristos. Estos crucifi-
jos han sido heredados de generación en generación 
a las familias quienes son conocidos como “Posee-
dores” (Comunicación personal, Zavala, 2022). Cabe 
señalar que en años recientes ante la popularización 
de la fiesta y el nombramiento de Patrimonio Cultural 
de Jalisco, han surgido otros cristos de manufactura 
más reciente a los cuales las familias también dedican 
sus altares. El patrimonio cultural inmaterial tiene vin-
culaciones con la naturaleza y  la historia, e influye un 
sentimiento de identidad y continuidad (Rivero, 2020), 
lo cual se observa en la transmisión de la tradición y la 
incorporación de Cristos recientes. 

En esta tradición convergen el sincretismo entre el 
catolicismo y la identidad sanmartinense, los simbo-
lismos del tendido representan el rito funerario hacia 
la figura de Cristo, a la vez que mezcla elementos pro-
pios de la localidad, con un significado entre la muerte 
y la resurrección (Mendez, Mendoza y Ramirez, 2015). 
Las imágenes del Tendido de Cristos constituyen una 
colección que se ha conformado de manera natural, 
como producto del interés de las familias por incorpo-
rar la imagen de culto dentro de la devoción doméstica 
en conmemoración del Viernes Santo, señalan Zarate 
y Larios (2020).

En el 2018, el 75% de los visitantes que asistieron al 
tendido eran de  los municipios aledaños, el 24% eran 
originarios de nueve estados del país (Sinaloa, Colima, 
Michoacán, Baja California, Coahuila, Ciudad de Méxi-
co, Puebla, Querétaro, y San Luis Potosí) y el 1% pro-
venientes de Estados Unidos (Bernal, Ortiz y Robles, 
2019). Se ha tenido un crecimiento en el número de 
visitantes, en el 2019 se contabilizó 32,800 visitantes. 
Sin embargo este evento estuvo suspendido durante 
los años de  pandemia (2020 y 2021). Para el 2022 se 
tuvieron 34,560 visitantes y en el 2023 se tuvo 32,567 
visitantes (Comunicación personal, Zavala, 2024). 

Aunque ha habido otras iniciativas para promover el 
desarrollo turístico en el municipio como la Feria de 
la Birria, la visita de las luciérnagas, entre otros; los 
prestadores de servicio señalan la baja derrama y 

afluencia fuera de la temporada de Semana Santa, lo 
que genera afectaciones para sus negocios. A partir de 
esa problemática y mediante la enseñanza de la GPyC 
se consideró que fueran los alumnos que habían sido 
guías, quienes diseñarán sus propias propuestas.
 
Metodología

Este trabajo se fundamenta en los procesos de in-
vestigación-acción participativa y su aplicación en el 
turismo (Espeso, 2017). Taylor y Bogdan (1994) se-
ñalan que  desde una perspectiva interaccionista sim-
bólica, todas las organizaciones, culturas y grupos es-
tán constituidos por actores envueltos en un proceso 
constante de interpretación del mundo que los rodea. 
Es así que los estudiantes de la licenciatura en turismo 
son agentes activos en la toma de decisiones y la re-
solución de problemas en campo. El modelo educativo 
de CUValles permite como parte de las actividades de 
profesionalización su participación en el Tendido de 
Cristos, aunque se trata de una actividad de práctica 
en un escenario real, esta puede aprovecharse tam-
bién para los procesos de  planificación turística y el 
análisis geográfico, por ello la intención de aplicar ma-
pas mentales y mapeos participativos. 

En la temporada del 2023 a la cual corresponde este 
análisis, los estudiantes asistieron a un curso de ca-
pacitación el 22 de marzo, impartido por el Director de 
Cultura del municipio. Esta actividad permitió el acer-
camiento de los alumnos a la tradición y la explicación 
de los significados en torno al evento. La festividad se 
realizó el 7 y 8 de abril del mismo año. Posteriormente, 
el 8 de mayo como parte de las actividades de la ma-
teria de turismo rural, se realizó un ejercicio de mapeo 
para recuperar sus percepciones y su relación con el 
espacio geográfico.

Para la realización de los mapas mentales no se es-
tablecen muestras estadísticas, puesto que lo impor-
tante es el análisis y la cohesión del grupo que per-
mitan generar una discusión en torno a los temas 
abordados. En la edición 2023 del Tendido de Cristos 
participaron 67 alumnos de diferentes grados. Se de-
terminó trabajar con los alumnos de tercer semestre, 
al ser la primera vez que participaban en el evento y 
que los objetivos del proyecto eran afines al contenido 
abordado en la materia de turismo rural. Además,  los 
estudiantes habían cursado previamente la asignatura 
de geografía turística en segundo semestre, lo cual es 
significativo para incorporar el paradigma de la GPyC. 
Con fundamento en la GPyC (Millán, 2004 y Lemus, 
2018) la primera parte del ejercicio consistió en la 
realización de mapas mentales individuales (Mendo-
za, 2012; Hernandez y De la Torre, 2016), donde los 
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alumnos señalaron las problemáticas y su percepción 
sobre el territorio. Para la realización de este ejercicio 
se plantearon un guión de preguntas, que permitieron 
detonar la discusión sobre tres ejes: la relación con el 
espacio, los atractivos y la percepción de las proble-
máticas. Una vez que terminaron el ejercicio individual, 
se reunieron entre todos los participantes para desa-
rrollar un ejercicio de mapeo colectivo (Jimenez, 2019 

y Álvarez y McCall, 2019). En el análisis entra en juego 
la memoria colectiva, la cual es una memoria compar-
tida de un acontecimiento del pasado vivido en común 
por una colectividad (Gutiérrez, 2012) . El ejercicio de 
mapeo participativo buscó responder  a la pregunta 
¿cómo detonar el turismo en SMH?. Los resultados de 
los ejercicios de mapas mentales y mapeo colectivo se 
analizan a continuación. 

Figura 2. 
Mapas mentales A y F

Fuente: Elaboración en el taller de turismo rural

Fuente: Elaboración en el taller de turismo rural

Figura 3. 
Mapa mental E,G, I y J
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Resultados

La materia de turismo rural, tiene por objetivo “Analizar 
el modelo, sus implicaciones para la comunidad y los 
territorios, con la finalidad de promover su adecuada 
gestión” (Gutiérrez, 2022). Dentro de la primera uni-
dad que corresponde a los fundamentos teóricos, se 
aborda el tema del territorio y la territorialidad. Al ser de 
los primeros conceptos, cuando los alumnos salen al 
trabajo de campo en San Martín de Hidalgo ya llevan 
el conocimiento sobre estos temas. 

La primera parte de la dinámica consistió en que de 
manera libre desarrollarán un mapa sobre San Martín 
de Hidalgo, no se dio mayor instrucción, para que los 
estudiantes realizarán su mapa de manera libre. En los 
mapas A y F se observan elementos geográficos como 
la simbología y el símbolo de georeferenciación. Desde 
la percepción de los alumnos, hablar de mapas los re-
mite a los elementos:

En el círculo superior del mapa A se observa la simbolo-
gía donde el estudiante señaló: paleteria, tacos, carros, 
Tendido de Cristo, templo y restaurante. En el mapa F) 
el estudiante dibujó elementos emblemáticos de SMH 
y junto a ellos el símbolo de localización, referenció la 
pared de Cristos, la escuela, los diversos Tendidos, la 
iglesia, la casa de la cultura y la plaza principal. 

Sobre el análisis de los atractivos, en los mapas E, 
G, I y J reconocieron los atractivos en torno al centro 
histórico, en los mapas plasman la iglesia, el jardín, los 
portales e inclusive señalan algunas de las casas don-
de se tienden cristos y aparecen con una cruz. Este 
elemento, refiere a la memoria puesto que los alum-
nos previamente recorrieron SMH cuando realizaron 
las visitas y la forma en la que distribuyeron las cruces 
corresponde a donde se instalaron los altares.  

Ahora bien, el objetivo del ejercicio era generar una 
perspectiva crítica, en los mapas, los alumnos dibuja-

Imagen 4. 
Mapa mental B y H

Fuente: Elaboración en el taller de turis-
mo rural

Imagen 5. 
Mapa mental C y D

Fuente: Elaboración en el taller de turismo rural
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ron “Oxxos”, los cuales son franquicias de tiendas de 
autoservicios en México, que han tenido un crecimien-
to exponencial pero han transformado la fisonomía 
de los pueblos tradicionales y generan competencia 
desleal contra las tiendas de abarrotes. Aunque se ob-
servan los elementos tradicionales de SMH como la 
iglesia, el kiosko o inclusive la representación de un 
tendido (mapa B), al lado de los atractivos aparece el 
OXXO y es  justamente en el primer cuadro donde se 
ubica uno de estos establecimientos.

En el mapa C se observan figuras que representan 
personas, cuando se le cuestionó al respecto, señaló 
la saturación del destino en un solo día, puesto que la 
afluencia de visitantes solo se da en un fin de semana, 
es decir la masificación del destino. El mapa D señala 
los diferentes Cristos, pero refiere al tráfico que se ge-
nera que rompe con la dinámica local. 

Al realizar el ejercicio de mapeo participativo, la discu-
sión se centró en la diversificación de la actividad tu-
rística y el aprovechamiento de los recursos naturales 
como la presa (parte inferior del mapa) que permitan 
prolongar la estancia. Otro de los ejes fue la correcta 
planificación, pues en campo los estudiantes obser-
varon la falta de baños públicos, la saturación de los 
establecimientos de alimentos y bebidas, el tráfico y 
la sobresaturación del destino en un solo día de visi-
tantes. 

Imagen 6. 
Ejercicios de mapeo colaborativo

Fuente: Elaboración en el taller de turismo rural

A partir de estos ejercicios, se puede analizar la im-
portancia de la incorporación de la perspectiva de la 
GPyC en la enseñanza del turismo, para promover el 
análisis espacial y la reflexión sobre los destinos desde 
una perspectiva crítica. 

Discusión

Lo que se observa en los mapas mentales es la repre-
sentación simbólica y la interpretación  (Taylor y Bog-
dan, 1994, Morales, 2015) que los alumnos hicieron 
de SMH. Muestran su experiencia como guías en el 
espacio (Villena, 2012; Vara 2008), pero también las 
interpretaciones de lo que pudieron observar, es decir 
el conocimiento local (Álvarez y McCall, 2019). La in-
tención de incorporar el paradigma de la GPyC en los 
procesos de enseñanza-aprendizaje de la licenciatura 
en turismo tiene por objetivo generar un aprendizaje 
autogestivo (Arreola 2012) en espacios alternativos 
(Maldonado 2012), desde una perspectiva crítica del 
análisis espacial y no solo un enfoque sobre el poten-
cial turístico, como  mencionan Barrado (2001) y Bel-
trán (2014). Si bien la GPyC parte de analizar cómo el 
sujeto interpreta y actúa en el espacio sentido, vivido 
y valorado (Herner, 2010 y Durán 2006), esto no se 
logra sin un involucramiento activo en las realidades 
sociales. 

Cambiar la visión de lo que se entiende por cartografía 
es objeto de este paradigma geográfico, puesto que 
los mapas mentales que los alumnos desarrollaron 
no responden a escalas (Álvarez y McCall, 2019), a 
intereses políticos (Pillet, 2004 ) o a procesos de de-
sarrollo turístico (Beltrán, 2014). Son resultado de la in-
terpretación que construyeron durante sus actividades 
en el Tendido de Cristos y responde a su formación 
y experiencia (Pinnassi, 2015). Por ello encontramos 
diversos elementos que plasmaron los estudiantes en 
sus mapas mentales como los Oxxos, los atractivos, 
las cruces para representar los Tendidos o las perso-
nas y vehículos para simbolizar la sobresaturación. La 
subjetividad de los mapas permite interpretar el espa-
cio (Morales 2015), las relaciones que se dan en este 
(Castillo, Marcone, Irazabal, Areche, Huertas y Burga, 
2023) y  las problemáticas en torno a un territorio. Así 
los mapas mentales son el instrumento para recuperar 
las percepciones y el conocimiento local. Por lo cual al 
involucrar a los alumnos en el entendimiento del espa-
cio y el turismo, busca una reflexión crítica (Carrión y 
Pérez, 2022) al utilizar las  herramientas de la GPyC 
para la comprensión y aplicación de la geografía en el 
turismo.  

Es necesario que la educación salga de los espacios 
tradicionales (Maldonado 2012), los procesos que se 
han fomentado desde el Centro Universitario de los 
Valles han buscado la relación con los actores locales 
y su involucramiento activo, sin embargo incorporar a 
los programas de estudio el enfoque de la geografía de 
la percepción y el comportamiento permite desarrollar 
el pensamiento crítico para interpretar las realidades 
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observadas en los escenarios. Los alumnos son acto-
res clave por la relación y cercanía que tienen con el 
espacio, ya que son originarios de los municipios o de 
localidades vecinas y esto ayuda a la reflexión y toma 
de decisiones, elementos que buscan promover el mo-
delo educativo del CUValles (Gómez, 2010). 

El ser partícipes de la tradición del Tendido de Cris-
tos les permite identificar las relaciones del patrimonio 
con la identidad (Rivero, 2020) y el valor del territorio 
como reproductor de las formas de uso y apropiación 
(Claudio, 2016). En los mapas se simboliza el patrimo-
nio, pero también explica las tensiones existentes en 
el territorio que pudieron ser observadas en su trabajo 
como guías de turistas. Por lo tanto la GPyC es un 
punto de análisis para comprender el espacio y territo-
rio más allá de una lógica de desarrollo, al entender el 
territorio como un todo. 

Conclusiones

La enseñanza de la geografía en el turismo debe rom-
per los esquemas establecidos, es necesario desde 
los programas de estudio incorporar perspectivas geo-
gráficas que permitan el análisis espacial desde un 
enfoque crítico. Es donde las geografías humanistas y 
radicales tienen su campo de acción. La geografía de 
la percepción y el comportamiento permite incorporar 
al análisis el espacio subjetivo, y aunque el término 
subjetivo bien podría ser discutido desde la geografía 
física, el valor de lo sentido y percibido, permite inter-
pretar los significados en cuanto a la relación del suje-
to con el espacio. 

El caso de estudio del Tendido de Cristos en San Martín 
de Hidalgo es un ejemplo donde persiste significados 
en cuanto al territorio y a las vinculaciones identitarias 
con la festividad. Al difundirse la tradición con el nom-
bramiento de Patrimonio Cultural de Jalisco, ha tenido 
un incremento en la afluencia de visitantes. Aunque 
ello ha favorecido la derrama económica, no ha estado 
exento de problemáticas en torno a la masificación por 
el turismo y la transformación de los espacios. En los 
mapas mentales los estudiantes señalaban la satura-
ción de visitantes, el tráfico y el cambio de la fisonomía 
por las tiendas de autoservicios en el centro histórico. 
Por ello, al analizar la percepción y el comportamiento 
en el espacio, los resultados obtenidos de los mapas 
mentales permiten generar estrategias para la plani-
ficación turística desde la óptica local. Es en el mapa 
colaborativo donde en conjunto se trazaron y discu-
tieron las propuestas. Si bien este ejercicio se aplicó 
a los estudiantes, un estudio más amplio se sugiere 
incorporar las percepciones de los diversos actores lo-
cales y externos, como las autoridades municipales, 

los empresarios de sector, población local e inclusive 
de los visitantes. Con la finalidad de tener las diversas 
perspectivas sobre un territorio y poder desarrollar un 
modelo de turismo acorde a las necesidades y senti-
res.  

Desde el modelo de enseñanza del Centro Universi-
tario de los Valles, identificado como presencial opti-
mizado, persiste una vinculación con el territorio y los 
actores, aunado a que los alumnos son originarios de 
las localidades, por ello el apego y la vinculación son 
mayormente significativas. Entonces, aprender las he-
rramientas para el análisis territorial desde la geogra-
fía de la percepción y el comportamiento permite a los 
estudiantes conocer y aplicar el entendimiento sobre 
el espacio subjetivo y planificar la actividad turística. 
Puesto que se espera que en el futuro sean ellos los 
tomadores de decisiones sobre el sector turístico des-
de la lógica local y con respeto al sentir y pensar de los 
actores y pobladores.   
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